Schumpeter og innovasjon
Innovasjon:
· ‘’ I think there is a world market for maybe 5 computers’’. – Thomas Watson, IBM sjef, 1943
Hva er innovasjon?
· Usikkert (vanskelig å planlegge)
· Tidkrevende
· Mange typer innovasjon:
· Produktinnovasjon
· Prosessinnovasjon
· Oragnisasjoninnovasjon
· Markedsinnovasjon
· Input innovasjon
· Ulike størrelser (ind. Rev., radikale, inkrementelle/småskritts).
· Foregår i alle branser og industrier (ikke bare ‘’high-tech’’).
· Avhengig av forutsetninger (kilder, institusjoner) utenfor bedriften selv (systemisk)  nettverk.
Definisjon
· Gjør det enkelt
· Vellykket utnyttelse av nye ideer! (Det essensielle: Nye ideer (ikke nødvendigvis splitter nye oppfinnelser, men heller nye og vellykede måter å utnytte ting som kanskje allerede eksisterer)
· Eksempel:
· Røkke fant ikke opp fiske, men begynte med supertrålere
Forskjellige typer innovasjon
· Inkrementell innovasjon (småskritts innovasjon). Små forebdringer som bedrer eller effektiviserer produksjon, produkt eller organisasjon. Eks: iPhone 4
· Radikal innovasjon Fører til nye, grunnleggende produkter eller produksjonsprosesser, basert på helt ny teknologi. Eks: mobiltelefon.
· Industriell revolusjon. Når radikale innovasjoner settes sammen i system (tekno-økonomisk paradigme skifte). Eks: Informasjons- og kommunikasjons teknologi (IKT).
· Innovasjoners livsløp: Introduksjon/lansering – ekspansjon  modning/død




Joseph Schumpeter (1883-1950)
· Fra Østerrike
· Økonom, historiker og politiker
· Var professor i Europa, finansminister i Østerrike og professor på Harvard i løpet av karrieren.
· Inkluderte sosiologi, historie og litt statsvitenskap inn i økonomiske teorier.
· Den konservative Marx, Schumpeter også opptatt av produksjon og ny teknologi, ikke bare markeder. 
· Schumpeters teorier hat hatt størst påvirkning fra 70- tallet (krisetid).
Oppatt av nyskapnings rolle i den økonomiske utviklingen. Fra statisk til dynamisk økonomisk teori. 
· 1. Oppatt av hvordan grunnlaget for hvordan økonomisk tilpasning ble skapt (øk. Vekst gjennom innovasjon).
· 2. Entrepenøren som er villig til å gjøre nye ting, eller tolker eksisterende informasjon annerledes.
· 3. ‘’Creative destruction’’ i krisetider.
· Tidlig Schumpeter opptatt av entrepenøren.
· Senere etter at han flyttet til USA på 30- tallet, ble han mer opptatt av det kapitalistiske systemets utvikling og (institusjonalisering av innovasjon).
	Innovasjon gir vekst og endring
· Kapitalismens langsiktige tendens er økonomisk vekst, eksapnsjon og dynamikk (endring).
· Det er fordi vi hele tiden utvikler ny kunnskap og teknologi som entrepenører kan utnytte (nye bedrifter, bransjer, produkter, prosesser, økt produktivitet).
· Oppfinnelse  Innovasjon  Diffusjon (spredning)
	Konjunkturbølger
· En sverm av radikale innovasjoner i et begrenset tidsrom gir industrielle revolusjoner.
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· Dette gir grunnlag for nye institusjoner, og nye ‘’spilleregler i økonomien.
· Deretter en oppgangsfase på ca. 20-30 år. Gode tider! Store profitter, nye investeringer, økonomisk vekst, nye bedrifter.
· Deretter en modnings/stagneringsfase på ca 20-30 år. Økt konkurranse, fallende profittter, lavere vekst (mindre investeringslyst). Økonomisk krisefase. ‘’Dårlige tider’’.

	‘’Creative destruction’’
· I økonomiske krisetider er kapitaleiere lite villige til å investere  Kamp om ressurser.
· Krisetider gir grunnlag for nye måter å gjøre ting på.
· Dette gir muligheter til entrepenørene med nye løsninger, de slipper å konkurrere med det gamle. De kan realisere innovasjonene.
· Det gamle må gi plass for det nye (innovasjonene)  Creative destruction. Dette fører til en ny optimisme og oppgang i økonomien.
· Krise = bra?
	2 grunner ti ldette
· 1. At det blir bedre fysisk plass i økonomien med tomme fabrikklokaler og høy arbeidsledighet. 
· 2. Tilgang til kapital endres. I krisetider er tilgang på kapital mindre, men selv om innovasjoner også kan virke usikre, kan det være sikrere enn å satse på gamle løsninger som er på vei ned.
	Schumpeter 1 – Entrepenøren
· Har en spesiell type personlighet som går på lederskap og talent for å oppdage og iverksette forretningsmuligheter. Bidrar med vilje, pågangsmot og ideer.
· Motivet er superprofitt. Dette kan oppnås pga monopol i markedet (først til mølla  Alene på markedet  Forsprang).
· Entrepenøren ikke nødvendigvis den samme som oppfinneren.
· Villig til å gjøre nye ting (handlinger med usikkert utfall) eller ser ting på unik måte (nyttemaksimerende).
	Schumpeter 2 – Storbedriften
· De store selskapene hadde klart å institusjonalisere innovasjon (systematisk R&D). Individuell innovasjon  bedriftsinnovasjon.
· Schumpeter omdefinerte entrepenørens rolle. 
· Innovasjon var dermed blitt rutine og en planlagt prosess.
· Schumpeter for o g imot styring av økonomien på en gang (minus stat, men bedriftene kunne institusjonalisere innovasjon).
· MEN; i dag ser vi at store bedrifter i hovedsak driver med inkrementell innovasjon og at små bedrifter og entrepenører driver med radikale innovasjoner. (Viktig å vite forskjell mellom innovativ (de som kommer med ideer) og effektiv bedrift (forbedrer seg hele tiden, gode på det de driver med))

	Forskjeller/uligheter med (ny) klassisk økonomisk teori
Schumpeter
· Evolusjonær: Kontinuerlig endring (dynamisk), selv om likevekstprinsippet gjelder. 
· Umulig å ha full oversikt, informasjon ofte ufullstendig, i tillegg tar entrepenører sjanser basert på intuisjon.
· Innovasjon grunnet ønske om supeprofitt og ett ‘’imperie’’.
· Konkurranse om nye markeder og produkter.
Klassisk Økonomi
· Statisk: markedet mot harmoni og likevekt (tilbud/etterspørsel). Ingen innovasjon.
· Alle aktører har full informasjon og handler rasjonelt (The economic man)
· Mot null profitt og ingen vekst
· I markedet fastsettes priser ved konkurranse. Kan reguleres ved innsatsfaktorer.










Innovasjonssystemer
· [bookmark: _GoBack]Innovasjon foregår ikke bare internt i en bedrift, men i samspill med leverandører, kunder, andre bedrifter, institusjoner og myndigheter. Bedrifter har m.a.o fordeler av å samarbedie seg i mellom.
· Samspill mellom bedrifter, forskningsinstitusjoner, myndigheter og enkeltpersoner som er relativt permanente over tid, kan slike miljøer kalles for innovajsonssytemer, eller clusters. 
· Mest kjente eksemepelet er Sillicon Valley, men vi har også IT fornebu, Forskningsparken, Zhonqquancun etc.
· Kan staten hjelpe til med å tilrettelegge for innovasjon?
· Fra å skape industrigiganter til å skape næringsmiljører med høy kompetanse.
· Det finnes både regionale og nasjonale innovasjonssystemer.
· I norge: lite FoU i bedrifter, mer offentlige forskningsinstitusjoner som utvikler kunnskap som i næringslivet kan benytte seg av.
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